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COMUNICAZIONE SISTEMI

SPECIALIZZATA NEL SETTORE SOFTWARE E SISTEMI
AUTOMOTIVE PER LA COMUNICAZIONE
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ltaliani si collegano Si informano Delle attivitd commerciali
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ANALISI SOCIAL SETTORE AUTOMOTIVE

NUMERO DI FOLLOWER

Dati raccolti analizzando 3.000 NEGOZI| SPECIALIZZATI

PAGINE
ANALIZZATE
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TOTALI
1.465.394
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A DIFFERENZA

DI QUANTO SI FA
IN ANALOGICO,

| BRAND SONO
STATI ESCLUSI

DA QUESTA PARTITA



E POSSIBILE SFRUTTARE LA CAPILLARITA DEI LOCAL
E LA CAPACITA DI COMUNICARE DEI BRAND PER VALORIZZARE
| PRODOTTI ATTRAVERSO | SOCIAL DEI PUNTI VENDITA?
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DARE Al LOCAL
UN SUPPORTO
ALLA VENDITA

DEI PRODOTTI

E PER FIDELIZZARE
I PROPRI CLIENTI

PERMETTERE

Al BRAND

DI COMUNICARE
DIRETTAMENTE
CON | CLIENTI



COME FUNZIONA
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CONTENUTI

LA NOSTRA | LOCAL LI USANO
BRAND TECNOLOGIA PER LA PROPRIA
SI OCCUPA DI COMUNICAZIONE

RENDERLI FRUIBILI DIGITALE
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POSIZIONAMENTO BRAND PROMO INFORMATIVI

CONTENUTI MARCHI STORIE PRODOTTI CULTURA DEL BERE
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CONTROLLO

IL BRAND PUO VERIFICARE 'ANDAMENTO DI TUTTE LE CAMPAGNE
CON IL DETTAGLIO PER SINGOLO PUNTO VENDITA O DELL'INTERA CAMPAGNA

/ h ) N

FOLLOWER | \: ,’ \: Interazioni

Condati | @ IS~ -7 @ | Like,commenti,

demogrdfici globali ~ +_ K T~ -7 S - condivisioni
CONFRONTO .~ N - ~o_ ’ " Personalizzazioni
Possibilita di valutare : o |-~ T~ ]' @ | Controllo delle
quali siano i contenuti | ) l\ ) eventuq!i moc.JiFiche

piU performanti N  _ _ __ % N . fatte dai retailer

Publieditor RedAbissi




2

VANTAGGI BRAND VANTAGGI LOCAL

*  Parlare direttamente con i clienti finaili *  Poter utilizzare una piattaforma che li aiuti
«  Sfruttare il trust tra LOCAL e cliente nella gestione di Facebook
« Creare una comunicazione di supporto * Minimizzare il tempo dedicato a Facebook
alle proprie campagne aumentando la propria qualitd nella comunicazione
*  Fornire uno strumento utile ai LOCAL * Avere dei contenuti dedicati
* Controllare le interazioni e i risultati « Creare dei post di qualita sfruttando
* Riportare sulla propriac community i cataloghi BRAND
i clienti finali *  Accumulare crediti per fare campagne pubblicitarie
* Rivendere questi spazi ai brand « Trovare nuovi clienti

Pubblicizzare le attivita in store
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RISULTATI PER | CLIENTI
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IMPRESSION ENGAGEMENT DI PUBBLICAZIONE COMMUNITY LOCAL
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ALCUNI NOSTRI CLIENTI
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LA NOSTRA PROPOSTA

CREARE UN SERVIZIO CHE PERMETTA Al LOCAL
DI AVERE CANALI SOCIAL ATTIVI E AGGIORNATI
SFRUTTANDO LA VOSTRA COMUNICAZIONE
E1 VOSTRI PRODOTTI E PERMETTERVI DI COORDINARE
PARTE DELLA LORO COMUNICAZIONE




